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课程目标

三、知道如何结合多产品组合,解决门店行业各运营环节需求

一、了解门店行业的痛点与数字化转型的优势

二、了解门店系统产品优势及亮点功能

http://www.1ppt.com/hangye/
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线下门店痛点与转型优势

门 店 数 字 化 解 决 方 案
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消费习惯改变促使线下实体店线上转型

在过往的百年间，互联网和科学技术等迎来了飞速发展，但人们的生活需
求并未产生大的变动，始终是围绕着“衣食住行”展开，而变化较大是主
要是商家的经营模式和服务渠道等。随之而然产生了新型电商和传统线下
门店的激烈竞争，而线下门店对比电商有着得天独厚的地域与体验优势。

随着人们的消费习惯迅速的转移到线上，随之而来的也加速了企业线上化
的进程

如“餐饮行业”一年超过4W亿人民币
的大市场，疫情期间一季度至少1/2时
间不能外食和聚餐，半个季度的停业就
最少遭受5000亿的经济损失

服装/美妆店也是疫情影响最大的重灾
区。因销售受季节限制，时间点一旦过
去，衣服过季了就没人要，化妆品过季
了也就没人买。



我国网民规模为9.89亿,互联网普及率达70.4%

以上数据统计截至2020年12月
资料来源：CNNIC

我国手机网民规模为9.86亿，网民中使用手机上网的比例为99.7%

我国网民年龄由20-29岁、30-39岁、40-49岁 等，其中 高消费能力网民占比总和的57.1%

中国网民规模快速发展，消费习惯趋于线上化



传统线下门店经营痛点

• 线下商圈流量竞争激烈

• 派传单都被扔进垃圾桶

• 线上流量依赖平台分发和

用户主动搜索

• 获客成本高。

留 存 复 购 低

• 美团抽佣超10%，天猫平均抽佣率2%，

叠加流量费用 ，商家苦不堪言

• 租金、人工、物料水电等费用花销大

• 门店的营销方式单一，没有记忆点，

顾客不愿意继续消费，资金回笼慢。

• 不会对顾客进行精准营销，顾客资源

流失而不自知。

生 存 压 力 大

拓 客 难

• 财务数据核查易出错

• 分店经营管理难，运营成本大

• 员工分工混乱、积极性低、流动性大

• 宣传物料制作耗时长、效果差。

门 店 管 理 效 率 低



“门店数字化”线下实体门店行业转型升级的方向

解决传统门店问题，关键是需要“门店数字化” 

维度 传统的经营模式 转型路径 数字化经营模式

用户

商品

门店

运营

获客途径方式单一
用户价值挖掘困难

供应链协同效率低
商品管理能力薄弱

场景受限经营乏力
门店坪效提升困难

人为经验占据主导
运营效率提升乏力

模式多样广泛获客
充分挖掘用户价值

智能供应链效率高
商品管理智能精细

020全场景互联网
门店坪效充分优化

全量数据指导决策
智能运营高效稳定

门店
数字化

以上信息来源：苏宁零售技术研究院



门店数字化是大势所趋

什么是门店数字化 ？

门店数字化是将许多复杂多变的门店经营信息，如：推广效果信息、用户喜好变化

信息、财务状况信息等，转变为可以度量的数字、数据，以及对这些数字、数据进

行有效追踪、分析，发现经营问题或变化规律并对此做出优化调整，从而优化顾客

体验、降低经营成本、提高工作效率、让门店获得更好的生存发展机会的过程。



传统模式抗风险能力低 消费者已养成
线上获取信息的习惯

数字化有利于降本增效

门店为什么要数字化

推动线下实体店商家进行数字化转型的的三大理由



门店系统产品介绍
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门店系统产品定位

扫码体验

门店系统是一款专门为线下门店量身定制的门店数字化管理系统。

开通即拥有专属小程序店铺，助力商家打通线上小程序+线下实体店；

专注于解决用户运营门店过程中遇到的会员管理效率低，获客成效差、顾

客黏性弱、推广成本投入高以及难以跟踪成效等核心问题，配上丰富的店

务管理功能，助您高质低成本地快速获得门店数字化运营能力。

本案例内含凡科信息，仅供参考学习，请勿转发给客户



门店系统产品总架构

快速搭建专属小程序
店铺模板 ▏拖拽式装修 ▏小程序预约/购物/会员卡

小程序

数十种营销玩法，玩转快速引流和会员裂变
全民推广 ▏积分商城 ▏拼团 ▏进店有礼▏营销活动+

营销系统

精细化会员资源管理
会员档案 ▏会员等级 ▏会员权益 ▏会员标签

会员系统

电脑和手机都可收银
扫码枪收款 ▏记账收款 ▏挂单取单  ▏会员账户

收银系统

提高门店管理效率， 降低运营成本
商品管理 ▏智能预约 ▏员工管理 ▏通知系统

店务系统

一套系统即可解决全部门店经营需要



门店系统适用行业

美容美业                             运动健身                              汽车服务                              家政保洁                               宠物服务

教育培训                              餐饮服务                              婚纱摄影                              娱乐休闲                                 更多

商超便利                                  服装                                  生鲜果蔬                             礼品鲜花                              蛋糕烘焙

本地服务

线下数字零售

以及母婴用品、数码家电等更多行业



门店系统产品亮点

多 种 营 销 玩 法 助 力 全 渠 道 拓 客 精 细 化 会 员 管 理 提 升 顾 客 黏 性

智 能 化 店 务 管 理 提 高 经 营 效 率 多 门 店 一 站 式 管 理 便 捷 高 效

全 方 位 数 据 分 析 驱 动 持 续 盈 利 低 门 槛 实 现 门 店 数 字 化 运 营
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购物者的互动需求主要围绕产品内容，个性化推荐等

购物过程中最重要的信息互动需求比例

数据来源：TMI腾讯营销洞察&尼尔森2019零售行业调研
基数：选择互动触店的被访者



门店数字化经营思路

STEP1 门店引流

门店服务线上化+H5宣传活动=全渠道花样拓客

STEP5 门店数字化管理

数据/开单系统+多门店管理

=快速财务核算，高效经营管理

STEP4 裂变转介绍

全民推广+拼团裂变+裂变活动

=老带新转介绍，形成营销闭环

STEP3 留存与复购

门店会员系统+私域社群+公众号+微传单

=打造私域流量池、消息精准触达，提升复购率

STEP2 用户激活转化
注册礼包+公众号推送+线上线下传播

=刺激注册，增大影响力，提升付费率
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打通微信客户运营链路闭环，构建私域流量池，实现数据化管理

门店系统



Step 1：门店引流

运营思路：搭建小程序站+公众号+H5线上展示曝光，结合热点节日/主题活动，利用多渠道，实现提效引流获客

微传单 营销活动 云设计

构建门店小程序端 活动预热 引流获客 视觉体验

线上服务预约

线上服务卡项

线上+线下商品售卖

【员工分销】

门店服务宣传展示

门店活动入口（聚合页） 易拉宝模板

活动海报

活动banner图

门店系统 公众号助手

建粉丝池

搭建门店会员-公众号自助服务体系

【自动回复】

【自定义菜单】

【渠道码】

趣味性活动

【粉丝专属】

【抽奖活动】

【手速活动】



Step 1：门店引流-构建门店小程序+公众号+H5活动，突破地域限制

门店小程序展示
(门店系统)

公众号会员服务体系
（公众号助手）

门店品牌宣传展示
(微传单)

门店引流活动
（营销活动）



Step 2：用户激活转化

运营思路：门店优惠+限时福利+服务/产品介绍，结合公众号自动+人工推送，实现线上线上用户激励转化

限时【优惠券】

【进店有礼】

【发券宝】

门店通 微传单

服务 /产品操作教程+购买入口

公众号助手

发送推文+自动推送活动

【智能推送】

【活跃粉丝推送】

服务/产品介绍门店新客奖励 活跃粉丝推送

营销活动

限时抽奖活动

门店限时抽奖活动

设置【活动密码】参与条件，客户每天可从销售/公众号关键词中获取

奖励【门店优惠券、积分】奖品



Step 2：用户激活转化-刺激新客消费

服务/产品介绍宣传物料
（微传单）

门店促活营销活动
(门店系统)

活跃粉丝智能推送
(公众号助手)



Step 3：留存与复购

运营思路：拓展门店会员体系价值+专属活动+企业口碑+服务关怀，传递价值实现精细化留存

微传单营销活动

会员福利 树立企业口碑会员专属活动

构建门店会员体系

【会员等级】会员等级享折扣

【会员储值】充值赠送优惠

【会员积分】换购&营销活动-抽奖

【发券宝】激励高意向客户

传单宣传门店口碑
1.宣传“服务关怀”
2.传递“企业文化”
3.收集展示“用户评论”

创建【抽奖、答题活动】+【长期活动】

设置【门店会员+积分消耗】/【仅群成员】参与条件

奖励【门店优惠券、积分、余额】【红包】等奖品

门店系统 公众号助手

粉丝精准服务推送

推送会员专享服务+节日祝福

【营销活动-数据互通】

【模版消息】

云设计

企业风格化展示

企业VI统一化

活动海报

活动banner图

H5活动素材



Step 3：留存与复购-掌握会员特征，提升体验加速资金回笼

会员等级 会员储值 会员积分 积分商城

1.会员在线化
Ø 会员基本资料

Ø 会员服务记录

Ø 会员标签

2.设置多重会员福利
Ø 会员等级折扣

Ø 会员储值优惠

Ø 会员积分换购

Ø 定向派发优惠券



Step 3：留存与复购-会员专属活动，完善用户画像，传递品牌口碑

门店会员活动+奖品
(营销活动)

公众号会员服务体系
（公众号助手）

门店H5节庆祝福+趣味展示
（微传单）



借助小程序、公众号、朋友圈等进行粉
丝导流，让会员或潜在会员从公众号跳
转小程序或者加客服微信进入福利群，
构建门店私域流量池，减少顾客流失。

Step 3：留存与复购-打造私域社群运营，提高会员粘性实现长期复购

打造公众私域流量池+社群服务关怀

利用社群针对性强、传播快、易转化的
特点，客服和导购员积极在社群解答顾
客问题、推送干货、发送福利、宣传门
店活动等，与顾客维持良好关系，实现
会员长期复购。



Step 4：裂变转介绍

运营思路：周末与假期期间网民在线率较高，利用会员+销售资源，开展推广裂变奖励活动，快速带来新用户

微传单营销活动

建立分销奖励机制 推广活动裂变奖励

（长期活动）销售+门店会员老带新

【全民推广】

【拼团】

【短视频营销（集赞）】

（短期活动）全员参与推广赢取奖励

【全员推广】

【微信推友】

（短期活动）门店会员参与推广赢奖励

【裂变引流/投票活动】

【组队参与】

【裂变优惠券】奖品

门店系统 公众号助手

（短期活动）激励粉丝推荐公众号新客关注

【涨粉宝】

公众号涨粉活动



Step 4：裂变转介绍-利用老会员进行裂变转介绍，形成营销闭环

门店会员分销活动
【全民推广】【多人拼团】

 (门店系统)

 H5 会员裂变活动
【裂变、投票活动】【裂变优惠券】

（营销活动）



Step 4：裂变转介绍-利用老会员进行裂变转介绍，形成营销闭环

公众号粉丝海报推广活动
【涨粉宝】

 (公众号助手)

H5推广排名活动
【全员推广】
（微传单）



Step 5：门店数字化管理

运营思路：门店经营+会员+销售+公众号粉丝+活动宣传物料线上一站式管理

云设计

门店经营数据线上化

【微信/余额支付】

【多门店管理】

【服务、卡项、商品管理】

【会员数据】

【员工权限】
门店系统

活动宣传物料同步管理

【小组管理+共享素材】

宣传物料团队协作管理单/多店经营数据线上化

公众号助手

粉丝私域流量池+用户画像数据库

【用户管理】

完善用户画像/大数据



Step 5：门店数字化管理-轻松提升门店经营效率

活动宣传物料同步管理
【小组管理+共享素材】

（云设计）

经营收款线上化
【微信/聚合、会员余额支付】

(门店系统)

用户画像数据库
【用户管理】
(公众号助手)



Step 5：门店数字化管理-轻松提升门店经营效率

快速了解门店经营状况，缓解财务核算压力

多门店数据统计会员消费排行项目消费情况 员工业绩排行



行业案例分享
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参考话术-如何推荐产品组合（门店系统+营销活动+助手）

跟您的行业类似的，我这边刚好收集到一些客户案例，他们就是通过门店系统等产品来搭建的，您看一下……

使用【门店系统】能打造门店服务小程序线上服务平台。然后利用【营销活动】可以帮你快速制作您的企业特点的

H5小游戏。同时结合【公众号助手】可对公众号粉丝进行管理推送服务，构建企业用户池。

【门店系统】和【营销活动】不仅能够帮助您拓展线上消费渠道，快速抢占行业线上市场，还能够帮助您实现多种线

上营销玩法，轻松实现门店活动引流、快速锁客与消费转化。而且还可以拓展服务周边的零售产品售卖等增值服务。

【公众号助手】能收集建立私域流量粉丝数据库，为用户提供便捷的社交平台服务入口，对粉丝进行精准的推送，不

仅有助于提升消费转化，还能提升客户粘性并持续的产生复购，为企业长远发展提供源源不断的动力。

A（优点）

F（特征）

B（利益）

E（佐证）

使用【门店系统】开通就能拥有小程序店铺，操作简单容易上手。系统集在线营销、会员管理、商品管理、开单收银、

数据分析于一体。【营销活动】提供丰富特色的各节日热点的活动模版，并支持品牌元素的植入，只需要10几分钟就

可创建企业节日主题的活动，并且支持门店会员参与条件，及派发门店积分、优惠券、会员余额等奖品等功能。  

【公众号助手】对公众号的客户进行标签化、分组化标注，并根据客户特点推送相应的活动消息通知，实现精准营销。



1.美涵店开通门店系统小程序“搜附近”功能，提高线上的曝光

率。并且利用老会员和员工的私域进行有奖裂变，推广的人数、

效果、收益系统全程追踪。

2.趁3.7“女神节”来临之际，使用营销活动制作了《女王的百宝

箱》小游戏，让顾客凭借自己的反映去抓取弹出的礼物：美容消

费券、积分、玫瑰花和节日小礼品等宝物。

搜附近+全民推广+员工分销+节日营销活动

当周拓客300+，到店率提升37.8%美涵美容店



1. 开启私域引流。在店铺/公众号/小程序/朋友圈等宣传店庆活动：充值

69元，获“至尊会员”群进群资格，享受更多优惠。进群后更可免费领

取价值388元补水美白面膜一盒。活动吸引了一大批顾客参与，他们觉

得花69元获得了388元的面膜和享受美涵店尊贵服务的资格，非常值。

2. 生成会员档案。顾客通过海报或公众号跳转小程序进入线上店铺自助

注册储值，后台迅速生成各个会员姓名、手机号、皮肤状况等信息记录

会员档案。为门店分析顾客特征，推出个性化美容服务提供重要依据。

3.社群运营。社群内客服和导购积极和会员们答疑互动，每日分享美容

干货，每周优惠券发放等，让会员有很好的进群体验，增强了信任感。

门店活动活动期间通过预热营造消费氛围、限时特惠、营销活动、活动

倒计时等方式提高会员参与度，实现高效逼单。

玩转私域流量
会员体系+公众号+门店小程序+微信社群

新品上线提醒
9月2日

秋季保养套餐上线，快来体验吧
优惠时间：2020年9月2日10：00-
2020年10月8日20:00
详情：点击这条消息，进入即可了解

详情

< 服务通知

美涵美容店



1.凤凰店一将传单/易拉宝/门店海报/朋友圈海报等附上门店

渠道码，宣传洗车低价拼团活动。并利用会员和员工的私域，

进行有奖裂变。

2.渠道码帮助门店监控各渠道的顾客来源状况。顾客扫码成

为会员即可参与拼团，可提前预约并且到店接受服务。

3.结账时会员们可以参加有奖刮刮乐。奖品有“三年6次”服

务计划9折购、会员储值优惠、洗车5次优惠卡、汽车纸巾等

奖品，加速资金回笼、提高会员复购率。

全渠道推广+花样营销活动

两个月内新客增加38.2%

扫码进入店铺

凤凰汽车保养店

本案例内含凡科信息，仅供参考学习，请勿转发给客户



凤凰汽车保养店

汽车新品车灯H5宣传。模拟朋友圈场景，会员更换

车灯后在朋友圈进行展示，抓住顾客关注道路安全

的心理，展示车灯更亮、照射范围更广、更安全，

附带点赞和评论。新品车灯夜间亮度情况展示，用

真实效果从吸引一大批会员到店进行车灯更换以及

重要部件安全保养服务。

扫码体验宣传H5

本案例内含凡科信息，仅供参考学习，请勿转发给客户



使用了那些产品组合

门店线上化-搭建小程序站点
与H5活动结合搭建公众号粉丝池
线上线下宣传物料升级
拓展全员销售模式

门店数字化运营思路 

1.门店引流

2.用户激活转化

3.留存与复购

4.裂变转介绍

5.门店数据管理

门店优惠
H5限时活动
公众号自动+人工推送
服务/产品介绍

会员福利
公众号服务
会员专题活动完善用户画像
H5宣传

建立门店长期分销机制
H5短期裂变+排名活动
公众号涨粉活动

单 / 多门店业绩数据快速统筹管理
完善用户画像,构建用户大数据
活动宣传物料团队协作管理

课程回顾-门店数字化运营思路 & 产品组合

云设计

公众号助手

门店系统

微传单

营销活动



感谢您的观看
THANKS of you

门 店 数 字 化 解 决 方 案


